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Medziroény pokles vydavkov do online reklamy za rok 2009

(Bratislava, 2.3.2010) — Objem vydavkov do internetovej reklamy na
Clenskych serveroch Asociacie internetovych médii (AIM) dosiahol v roku
2009 23,3 mil. €, ¢o predstavuje oproti roku 2008 medziro¢ny pokles 0 5,4%.
Ide o prvy pokles od roku 2004, z ktorého pochadzaju prvé udaje vydavkov do
reklamy vinternete. Na poklese sa podpisal najma posledny kvartal
uplynulého roka, v ktorom boli vydavky nizSie az o 20%.

Spomedzi typov internetovej reklamy si nadpolovi¢ny podiel stale udrziava
bannerova reklama s 52% (12,1 mil. €), na druhom mieste s 22% nasleduje
riadkova inzercia (5,7 mil. €) a na tretom vyhladavanie s 16% (3,8 mil. €).
V medziro€nom porovnani zaznamenali vyrazny narast rich media (+155%).
Narastli tiez lead generation, riadkova inzercia a slotting fees, ostatné typy
online reklamy zaznamenali pokles.

V roku 2009 zacala AIM zverejiiovat’ percentualne rozdelenie suctu prijmov
z bannerovej reklamy a rich médii podfa jednotlivych odvetvi. V minulom roku
tak najviac do online reklamy investovalo telekomunikacné (23%), finanéné
(16%) a motoristické odvetvie (15%). Stvrté miesto patri potravinarskemu
tovaru s 8,5% a na piatom mieste su iné rézne sluzby s 8,3%, ktoré zahfriaju
napriklad reklamu na realitné sluzby alebo reklamu na vzdelavanie.

AIM funguje od maja 2005 ako asociacia slovenskych médii na internete, ktorého
hlavnym cielom je zabezpe it informovanost o internete a moznostiach jeho vyuzitia
ako reklamného média. V sucasnosti ma AIM 29 riadnych ¢lenov. Objemy za Stvrty
kvartal roka 2008 nahlasilo 25 ¢lenov. Objemy za Stvrty kvartal roka 2009 nahlasilo
30 &lenov.

AIM nahlasuje objemy internetovej reklamy svojich ¢lenov od svojho zalozZenia,
priCom prvé Cisla su za rok 2004. Zdruzenie je aj zadavatelom reprezentativnheho
merania slovenského internetu AIMmonitor, ktory sa realizuje od januara 2007. Tohto
merania sa mézu zucastnit aj neclenovia asociacie.

Uvedené objemy internetovej reklamy vyjadruji media-net hodnotu reklamy na
Clenskych internetovych serveroch AIM. Znamena to, Ze ide o vyfakturovanu hodnotu
vratane agenturnych provizii medialnych a reklamnych agentuar. V pripade, ak by sa
mala urit gross hodnota, musela by sa k uvedenym hodnotam pripocitat’ poskytnuta
zlava internetovych médii ako aj hodnota nepredaného a bartrovaného reklamného
priestoru.

Prilohy TS: Graf 1: Vyvoj vydavkov do internetovej reklamy v rokoch 2004 — 2009
Graf 2: Internetova reklama v roku 2009
Graf 3: Reklamné typy v rokoch 2008 a 2009
Graf 4: Podiel odvetvi v bannerovej reklame a rich media v roku 2009
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Pre dalSie informacie kontaktuje:

Mgr. Veronika Pizano — vykonna manazérka AIM
e-mail : veronika.pizano@aimsr.sk tel.: +421 948 112 100

Mgr. Milan Csaplar — predseda Spravnej rady AIM
e-mail : milan.csaplar@aimsr.sk

Asociacia internetovych médii, Vystavisko Incheba Viedenska cesta 5, 851 01 Bratislava
www.aimsr.sk
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INTERNETOVA REKLAMA V ROKU 2009
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REKLAMNE TYPY V ROKOCH 2008 A 2009
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PODIEL ODVETVi V BANNEROVEJ REKLAME A RICH MEDIA
V ROKU 2009
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