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Objem internetovej reklamy v tretom kvartali 2009

(Bratislava, 11.11.2009) — Objem internetovej reklamy v tretom kvartali tohto
roka dosiahol na serveroch ¢lenov Asociacie internetovych médii (AIM) 5,08
mil. €. V medziro€hom porovnani ide o pokles objemu o 8,8%, ked v tretom
kvartali 2008 objem reklamy dosiahol hodnotu 5,58 mil. €. Pri porovnani
prvych troch Stvrtrokov 2008 a 2009 zaznamenava internetova reklama
nepatrny narast o 1%.

Nadpolovi¢ny podiel s 51% si zachovala bannerova reklama (2,6 mil. €), na
druhom mieste s 23% nasleduje riadkova inzercia (1,2 mil. €) a na tretom
vyhladavanie s 16% (0,8 mil. €). V medziro€nom porovnani velké narasty
zaznamenalii rich media (+252%) a lead generation (+139%), naopak prepad
zaznamenava bannerova reklama.

V oblasti rozdelenia suctu prijmov z bannerovej reklamy a rich médii podfa
jednotlivych odvetvi patri Stvrtinovy podiel telekomunikaciam s 25,4%, druha
prieCka patri financiam s 18,3% a na tretom mieste je motorizmus s 13,3%.
Stvrté miesto patri potravinarskemu tovaru s 9,4% a na piatom mieste su po
prvykrat s 8,7% iné rézne sluzby, ktoré zahffaju napriklad politicku reklamu
alebo reklamu na vzdelavanie.

AIM funguje od maja 2005 ako asociacia slovenskych médii na internete, ktorej
hlavnym cielom je zabezpecit informovanost o internete a moznostiach jeho vyuzitia
ako reklamného média. V sucasnosti ju tvori 31 ¢lenov. Najnovsim riadnym &lenom
je spolo€nost’” Travel.sk. Objemy za treti kvartal roka 2008 nahlasilo 21 ¢lenov.
Objemy za druhy kvartal roka 2009 nahlasilo 28 ¢lenov.

Asociacia nahlasuje objemy internetovej reklamy svojich ¢lenov od svojho zalozZenia,
priCom prvé Cisla su za rok 2004. AIM je aj zadavatelom reprezentativneho merania
slovenského internetu AIMmonitor, ktory sa realizuje od januara 2007. Jeho merania
sa mozu zucastnit aj neclenovia asociacie.

Uvedené objemy internetovej reklamy vyjadruji media-net hodnotu reklamy na
Clenskych internetovych serveroch AIM. Znamena to, Ze ide o vyfakturovanu hodnotu
vratane agenturnych provizii medialnych a reklamnych agentuar. V pripade, ak by sa
mala urit gross hodnota, musela by sa k uvedenym hodnotam pripocitat’ poskytnuta
zlava internetovych médii ako aj hodnota nepredaného a bartrovaného reklamného
priestoru.

Prilohy TS: Graf 1: Internetova reklama v 3. kvartali 2009
Graf 2: Reklamné typy v 3. kvartaloch 2008 a 2009
Graf 3: Podiel odvetvi v bannerovej reklame a rich media 3.kvartal 2009
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www.aimsr.sk



INTERNETOVA REKLAMA V 3. KVARTALI 2009
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REKLAMNE TYPY V 3.
KVARTALOCH 2008 A 2009
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PODIEL ODVETVi V BANNEROVEJ REKLAME A RICH MEDIA
3. KVARTAL 2009
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